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䛆調査概要䞉目的䛇 

我䛜国を代表䛩䜛外食䝏䜵䞊ン 㻡㻜 䛻つ䛝䚸業績䚸出店状況䚸䝯ニュ䞊䞉価格等䛾定量䞉定性䝕䞊䝍を収集䛧䚸そ䜜䜙

を個別䛻䚸䛥䜙䛻業態別䛻䚸整理䞉加工䞉ศ析䛧䜎䛧た䚹そ䜜䛻䜘䜚䚸我䛜国外食産業䛾現状䞉動向を客観的䛻把握䛩䜛

䛣䛸を目的䛸䛧䛶い䜎䛩䚹 

 

䛆調査対象䛇 

㻞㻜㻝㻤 ᖺ 㻝 月時点䛷䚸日ᮏ国内䛷 㻝㻜㻜 店舗以ୖ䠄FC 店舗含䜐䠅を展開䛩䜛外食䝏䜵䞊ン店䛛䜙䚸業態バ䝷ン䝇等を

考慮䛧代表的䛺 㻡㻜 䝏䜵䞊ンを抽出䛧ᑐ象䛸䛧䜎䛧た䚹 

 

䛆調査方法䛇 

原則䛸䛧䛶䚸業績関連䛻つい䛶䛿各社決算䝕䞊䝍等を䚸展開䜶䝸ア䞉䝯ニュ䞊関連䛻つい䛶䛿各社 㻴P 情報をソ䞊䝇

䛸䛧䚸調査実施䛧䜎䛧た䚹 

 

䛆調査期間䞉䝇䜿䝆ュ䞊䝹䛇 

㻞㻜㻝㻣 ᖺ 㻝㻞 月～㻞㻜㻝㻤 ᖺ 㻢 月 

䠄䝕䞊䝍収集䠅㻞㻜㻝㻣 ᖺ 㻝㻞 月～㻞㻜㻝㻤 ᖺ 㻡 月䚸䠄䝕䞊䝍集計䞉加工䞉ศ析䠅㻞㻜㻝㻤 ᖺ 㻞 月～同ᖺ 㻡 月 

䠄取䜚纏䜑䠅㻞㻜㻝㻤 ᖺ 㻢 月 

 

䝕䞊タ䛾見方䛸注意事項 

第 㻝 章 外食 㻡㻜 チ䜵䞊ン䞉個別䝕䞊タ分析 

� 㻡㻜 䝏䜵䞊ンを個別䛻䚸見開䛝 㻞 䝨䞊䝆䛷䚸㻝 号店䞉いつ䛹こに䠄ᖺ月䞉場所䠅䚸企業䛾基本的プ䝻フ䜱䞊䝹䠄事業会社又䛿持株会社䛾ᮏ店所在

地䞉代表者䞉資ᮏ金䠅䚸店舗数䛸展開都道府県䝬ップ䠄㻞㻜㻝㻤 ᖺ 㻝 月時点䠅䚸直近 㻟 期䛾業績：店舗売上高䠄開示䛺い場合䚸事業部門኎ୖ高䜒䛧く

䛿企業኎ୖ高䠅䞉既存店売上高前ᖺ比䠄䝕䞊䝍非開示䝏䜵䞊ン除く䠅䞉店舗数、店舗当りᖺ間売上高䠄推計可能䛺場合䛾䜏䠅䚸䝯ニュ䞊䞉価格分

析：䝯ニュ䞊䝭ッ䜽䝇䠄䜹䝔䝂䝸䞊別アイ䝔䝮数䛸ᖹ均価格䠅䚸䝯䜲ンカ䝔䝂䝸䞊䛾䝖䞊タ䝹䜰䜲䝔䝮数䛸ᖹ均価格䞉プ䝷䜲䝇䝺ン䝆䠄最安値～最高

値䠅、価格帯分布䠄䝯ニュ䞊䞉価格ศ析䛿䜾䝷ン䝗䝯ニュ䞊をᑐ象䚸原則䛸䛧䛶フ䞊䝗䝯ニュ䞊䛾䜏䞉喫茶業態䛾䜏䝗䝸ン䜽䞉フ䞊䝗䛾両方をᑐ象䚹

䝃イ䝗䝯ニュ䞊やセッ䝖䝯ニュ䞊等を除く単品価格䠅䛾調査結果を掲載䛧適宜䝁䝯ン䝖䛧䛶い䜎䛩䚹 

� 業績䞉企業䝕䞊䝍䛿䚸原則䛸䛧䛶 㻞㻜㻝㻣 ᖺ 㻠 ᭶～㻞㻜㻝㻤 ᖺ 㻟 ᭶䛻䛚け䜛ᮏ決算を直近ᖺ度䛸䛧䛶い䜎䛩䚹䠄業績䛻つい䛶䛿䛂店舗኎ୖ高䛃䚸次い

䛷䛂事業部門኎ୖ高䛃䛾掲載䞉ศ析を優先䛥䛫䛶い䜎䛩䚹そ䛾た䜑䚸調査時点䛷䛣䜜䜙䛾ୖ記期間䛻䛚け䜛䝕䞊䝍䛜ᮍ開示䛷あ䜛䝏䜵䞊ン䠄※䠅

䛻つい䛶䛿䚸㻞㻜㻝㻣 ᖺ 㻞 月期䞉㻟 月期を直近䝕䞊䝍䛸䛧䛶い䜎䛩䚹䠄※䠅䜹プ䝸䝏ョ䞊䝄䚸杵屋䚸CoCo ኍ番屋䚸䝁䝯䝎珈琲店䚸䝃䜺䝭䚸䝗䝖䞊䝹䝁䞊ヒ

䞊䝅ョップ䚸ඵ剣伝䚹䠅 

� 展開都道府県䞉店舗数䝕䞊䝍䛿䚸㻞㻜㻝㻤 ᖺ 㻝 ᭶䠄月初䠅時点䛾䜒䛾䛷䛩䚹ୖ述䛾䛸䛚䜚䚸店舗数䛿各䝏䜵䞊ン䛾 㻴P を閲覧䞉䜹䜴ン䝖䛧た䜒䛾䛷䛩

䛜䚸䛣䜜䛸企業බ表値䠄㻵R 情報䛻䛚け䜛 㻝㻞 月ᮎ時点店舗数䠅䛸䛜異䛺䜛場合䛻䛿䚸ᚋ者を採用䛧䛶い䜛䛣䛸䛜あ䜚䜎䛩䚹 

� 䝯ニュ䞊䝕䞊䝍䛿䚸㻞㻜㻝㻣ᖺ㻝㻞᭶䠄初旬䠅時点䛾䜒䛾䛷䛩䚹価格䛿税込䝧䞊䝇䛷䛩䠄䛂税抜䛝価格+消費税䛃䛸䛧䛶表示䛾䝏䜵䞊ン䛻つい䛶䛿税抜

価格䛻 㻝.㻜㻤 を乗䛨端数䛿ษ䜚捨䛶䜎䛧た䠅䚹බᖹ性䛾観点䛛䜙一ᚊ䚸各䝏䜵䞊ン 㻴P 䛻掲載䛾䝯ニュ䞊をᑐ象䛸䛧䜎䛧た䠄地域別䝯ニュ䞊䛾場合

䛿原則䛸䛧䛶東日ᮏ䛾䝯ニュ䞊を採用䛧䜎䛧た䠅䚹 

 

第 㻞 章 外食 㻡㻜 チ䜵䞊ン䞉㻤 業態別䝕䞊タ分析 

� 㻡㻜 䝏䜵䞊ンを 㻤 つ䛾業態䜾䝹䞊プ䛻ศ類䛧䚸䜾䝹䞊プ別䛻䠄㻝䠅 店舗数×店舗数伸び率 䝬䝖䝸䜽䝇分析、䠄㻞䠅 店舗数伸び率×既存店売上高

伸び率 䝬䝖䝸䜽䝇分析、䠄㻟䠅商品数×ᖹ均価格 䝬䝖䝸䜽䝇分析、䠄㻠䠅価格帯分布䝠䝇䝖䜾䝷䝮、商品数最多価格帯 比較、䠄㻡䠅出店䜶䝸䜰䠄都

道府県䞉地方䠅比較 を行い䜎䛧た䚹䠄業態䛾性格を考慮䛧䚸䛂FF 回転ᑑ司䛃及び䛂FR 焼肉䚸焼肉居酒屋䛃䛾䜏䚸䠄㻟䠅䠄㻠䠅䛻つい䛶前者䛿䛂商品数䚸

価格 ศ析䛃䚸ᚋ者䛿䛂食べ放題䝁䞊䝇 商品数×価格 比較䛃を行い䜎䛧た䚹 

� い䛪䜜䜒䚸第 㻝 章䛾個別䝕䞊䝍ศ析䛷使用䛧た䝕䞊䝍をソ䞊䝇䛸䛧加工䞉ศ析䛧䜎䛧た䚹業績䝕䞊䝍䛻つい䛶䛿䚸䛣䛣䛷䛿 㻞㻜㻝㻣 ᖺ 㻝 ᭶～同ᖺ

㻝㻞 ᭶䛻䛚け䜛ᮏ決算を直近ᖺ度䛸䛧䛶い䜎䛩䚹 

 

以ୖ䛿䚸基ᮏ的䛺事項䛷䛩䚹䛣䜜䜙䛾他䛻䜒䚸調査実施ୖ設定䛧た詳細条件䛜あ䜚䜎䛩䚹適宜注釈䛸䛧䛶記䛧䛶い䜎䛩䛾䛷䚸䛤参照ୗ䛥い䚹 
 

はじめに 


